Marken- und Corporate Design-Projekt ,,POWER PURE* mit
ENTDECKE DESIGN Schiilerinnen und Schiilern des Franziskanergymnasiums Kreuzburg.
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AUSGANGSSITUATION

Schulerinnen und Schuler des Franziskanergymnasiums Kreuzburg grijndeten in der ersten Halfte

des Schuljahres 2018/2019 im Rahmen einer Projektarbeit die Schiilerfirma ,,power pure®.

Ziel war, es die Schulerfirma als neue Marke profesionell zu positionieren, ein Erscheinungsbild

zu entwicklen und das Produkt, regional hergestellte Energieballchen zu vermarkten.



Der Weg zur Marke



1. SENSIBILISIEREN

Zu Beginn des Markenprozesses erhielten alle
Schulerinnen und Schiler diese leicht verstandliche

Ubersicht mit allen Arbeitsschritten.




2. INFORMIEREN

Nun ging es in die Tiefe der Thematik Marke. Wann ist eine Marke
eine Marke? Welche Prinzipien liegen einer Marke zugrunde, wieso
gleicht eine Marke einer Personlichkeit und welche Systematik kann
fiir die eigene Marke angewendet werden?
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ZENTRALE FRAGEN DER MARKENFUHRUNG

Vision Grundsatze

Was will ich? FUr was stehe ich?

Identitat
Wer bin ich?

Nutzen Leistung

Ist-lmage
Was biete Ich? Was tue Ich?

Wie werde ich wahrgenommen?

Identitadtsprozess

Wie erreiche ich das
angestrebte Image?

Soll-Image
Wie will ich
wahrgenommen werden?




3. ANALYSIEREN

Diverse Marken aus allen Lebensbereichen
wurden naher beleuchtet. Was macht die Marke
besonders? Welche Werte verbindet man mit ihr?
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4. DEFINIEREN

Auf Basis des bestehenden Firmenprofils wurden alle

markenrelvanten Inhalte erarbeitet und klar definiert.
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5. KONKRETISIEREN

Alle definierten Markeninhalte wurden
ausformuliert und konkretisiert.

Markenkern: Gesunde Ernahrung fordern und nachhaltig die Region starken.

Positionierung: Power pure steht flr gesunde und energiereiche Erndhrung von Schiilern fur Schiilerinnen.

Kundennutzen: Ich ernahre mich gesund und fordere gleichzeitig regionale Produkte und Jungunternehmer.

Begriindung: Produkte einer Schilerfirma ohne Zusatzstoffe, regional produziert mit fair gehandelten Rohstoffen.

Markenwerte Authentizitat, Kreativitat, Nachhaltigkeit, Regionalitat, Jugendlichkeit

Markentonalitdt: unverkrampft, authentisch, begeisternd

Zielgruppe: Primar Schiilerinnen und Schiler, aber auch alle Menschen aus Grolkrotzenburg und Umgebung.




5. RESUMIEREN

Fazit der Projektphase Markenaufbau:

Trotz der Tatsache, dass die Positionierung der Schilerfirma vor
Beginn des Workshops bereits in Teilen definiert wurde und der
Prozess fur die Schulerinnen und Schuler vereinfacht wurde, war
diese Herangehensweise fir alle neu und eine echte Herausforderung.

Immer wieder groRe Marken wie NIKE, APPLE oder GOOGLE als
Anschauungsbeispiel heranzuziehen, half immer wieder, das Thema
Marke greifbar und erlebbar zu machen. Wenn (englische) Fach-
begriffe benutzt wurden, habe ich diese tbersetzt und ausfihrlich
erklart.

Gewunscht war ausdriicklich auch ein kritischer Umgang mit
bekannten Marken. Welche Markenversprechen werden nicht
eingehalten oder wo gibt es Ungereimtheiten im AuRenauftritt
— inhaltlich wie grafisch?



Das Firmenlogo



VORGEHENSWEISE

Mit Hilfe einer Matrix wurden die Markenattribute in passende grafische
Elemente verwandelt, die als Basis flr die weitere Logoentwicklung dienten.
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ERGEBNISSE DER MATRIX

Gemeinsam wurden die aussagekraftigsten grafischen
Elemente ausgewahlt und zur Sichtung an die Wand gehangt.
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DIE FAVORITEN

Mit den besten Grafiken wurden drei Logos entwickelt, bestehend
aus Signet und Schriftzug — zunachst nur in schwarz-weil, um die

grafische Wirkung besser beurteilen zu konnen.
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FINALES UNTERNEHMENSLOGO

Das auserwahlte Logo wurde nun liberarbeitet, digitalisiert
und farbig umgesetzt. Die beiden Griintone stehen fiir
Nachhaltigkleit und die Natiirlichkeit der Produkte.




Das Produkt



EIN ENERGIEBALLCHEN, VIELE ZUTATEN
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Der Produktname



NAMENSVORSCHLAGE fiir die ,,power pure” Energiebillchen

Mucki Bomben Kernige Kerlchen
Handballe Pausenballchen
Starke Stucke Powerballchen
Leistungsbomben Starke Dinger
Power Pause Extra Runde

M@IM

Franziskuge noy Rundstuckchen




Der Schriftzug



VORGEHENSWEISE

In einem Kreativ-Workshop wurden diverse Techniken ausprobiert und angewendet. Ein Teil der Gruppe
arbeitete kalligrafisch mit Pinsel und Tusche, andere nutzen alte Transfer-Lettering-Bogen. Paralell wurden
Experimente mit verschiedenen Tapes und Spriihdosen durchgefthrt. Primares Ziel war es, auf moglichst

viele unterschiedliche Losungen zu kommen.






g 1 I”"J )“‘JJFII . O
KM" F}:'LE‘SM%&EQF / ‘| rf;rz_/eu;m

i i A .

| |

| A TR

) 55“%‘% 4
/] rq;\---h‘d T
| rJ‘"I:“»C [n y,p’;' ¥

sy 7mw -
: Ve

fyrs

|
b







Frarmigiu ln T T:dﬁ 7 k. " T Franziskugeh Frensiskener

INJ‘EA&‘M ﬂmg;;}?zi@wwu FRAN&'S ;fﬁz‘"‘* ““f' - FRANZI Kmussm

- / 1 r

Z - o ,,4 ‘FRAN , anmhfln ranaiskuge
" franzisX eln Framzisconisin |

}:l*\(ti‘/x ; w/ﬁ EEs ‘Fq(gﬂysuﬂcm L wGE Fﬂ?s&’&m ﬁ'm)ul-ko p
PRI il o rw‘ Fogugi & | ?rmuskﬁm i | Frangisage  Fur s
l f. ) - T J

f' ?’rﬂﬂ.ﬁl""’

wstle. | FPranZestuger’ )
NS ’l fransistugeln  “xanzi kg,
2 Franyustiyc

q@‘“ Tmﬁ‘ Al mwoef
Fronzis }\ N\N“‘\KUUH_

S TR

=

Franziskiga

o ———

Fr 10} 5& " I~ Fﬁ:ai‘;?r:ﬁ;izaﬂ gg;ﬁ:ﬂ':?klr 7. 1‘.‘;,,1‘9“«- meu’m _r_‘ ; o EaweEpr e, S e ] 3
e FRANLISK .LN&@?} :25"} szwy Trarstadn 'faﬂzs‘\“?" b s —'F!'aI'IZI'EKLJEE!n

FRANZIEKLETIN g

| st Touis-

- FrAnels ugELN e JSISU&””]
5! HHK[GHMKJV.
Uu |

Tentishugelr rmg}wfﬂ
Fanzisiuggh s
an vg’ reon? "/5&4;'

K\'E.LLN anasku

' Gg, ﬁ 64
‘2 :" ’ L,{IILUIEEE[{
‘, Hnlrnnn

i l‘\'ﬂﬁf A EE— |

ZISUS =1

r

z | E—

’ % e

. _\ f m@i’?‘i :z- FEANZISKLK
| ; a— FRANZISKUCH
Fhinevspasseds

in Hrarie s
ISR (A mozan g

2:3 B b stisy

s I ‘. I |

|Talss I

4 - P < s i A = 4 ke o1 MR S . e o
B i N o o e L i DR et Al R i S P o




DIE FAVORITEN

Aus den besten Ergebnissen wurden drei Schriftziige entwickelt,
teils analog, teils digital. Zunachst nur in schwarz-weiRR, um die

grafische Wirkung besser beurteilen zu konnen.
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FINALER SCHRIFTZUG

Der auserwihlte Schriftzug wurde nun uberarbeitet,
digitalisiert, farbig umgesetzt und mit einem im Team
erarbeiteten Claim kombiniert.

fair gehandelt. rund verwandelt.



Die Verpackung



EINE TUTE WIRD ZUM LEBEN ERWECKT

Die Papiertiiten sind mit einem Fenster aus umweltvertraglichem
Kunststoff versehen, welches in der Gestaltung als Mund fungiert.
Augen und Zahne sind nachtraglich aufgebracht.




Die Plakate



INFORMIEREN UND UNTERHALTEN

Die Plakate spielen humorvoll mit Themen, die Schiiler bewegen
und schrecken auch vor offensiver Farbgebung nicht zurtick.

Die aulergewohnliche Verpackung wird bei allen Motiven
prominent in Szene gesetzt.
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Die Prasentation
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FAZIT

Der Tatsache geschuldet, dass fiir dieses Projekt nur die zweite
Schuljahreshalfte zur Verfligung stand und der Markenprozess somit
recht spat startete, blieben geplante MaRnahmen wie Social Media
und Guerilla-Aktionen auf der Strecke. Dennoch ist das Endergebnis
in seiner Form sowie im Umfang besonders aus fachlicher Sicht mehr
als zufriedenstellend. Die Projektgruppe entwickelte von

Termin zu Termin immer mehr Elan und zeigte besonders in den
Kreationsphasen von Logo und Schriftzug viel Einsatz und Herzblut.

Es war eine Freude, mit den motivierten Schilerinnen und Schilern
des Franziskanergymnasiums konzeptionell und kreativ zu arbeiten
und den Lehrern und Anteilseignern der Schilerfirma einen komplet-
ten Markenauftritt prasentieren zu konnen.
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Dipl. Designer Kai Staudacher

merkwiirdig GmbH
Hanauer LandstraRe 161-173
60314 Frankfurt am Main

Fon 069 .94 94 33 16
Fax 069 .94 94 33 09
www.merkwuerdig.com



